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I

El interés que ha suscitado entre los
historiadores de distintas latitudes el
estudio de la formacioén del mercado
interno, los ha llevado a replantear el
concepto de mercado, que hasido ma-
nejado casi exclusivamente porla eco-
nomia. Terrenos en que la historia ha
incursionado, aplicando algunas herra-
mientas y técnicas de la ciencia eco-
ndémica al estudio de los procesos
historicos de los intercambios comer-
ciales. Las propuestas metodologicas
usadas para la interpretacién del pro-
blema, se han originado en el empleo
de nuevas fuentes documentales de
caracter fiscal, como el generado por
el sistema alcabalatorio que funciond
a lo largo del periodo colonial y siglo
XIX para el caso de México. El uso de
esta fuente ha sido criticado como ma-
terial idoneo para explicar la formacion
del mercado interno. Sin embargo los
primeros resultados han puesto a dis-
cusion su utilidad y arrojado luz sobre
el problema delmercado. Razones por
las cuales, los progresos en la historia
econdmica son lentos, pero firmes.
Dar a conocer parte de estas meto-
dologias y avances en la investigacion
sobre mercados, es la finalidad de la
presentacion que hacen Grosso y Sil-
vaRiquer en Mercados e historia, que
forma parte de la coleccion Antolo-
gias Universitarias, editada por el Ins-
tituto Mora. Se trata de una obra de
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consuita integrada por nueve articu-
los propositivos en torno al problema
de la formacion del mercado interno.
Los primeros cuatro son de caracter
tedrico y metodolodgico, que plantean
el problema desde la perspectiva eu-
ropeay cuyas propuestas e hipotesis
han sido tratadas nuevamente por la
historiografia latinoamericana, la mexi-
cana en particular, para explicar y re-
batir algunas ideas sobre la formacién
tardia de un mercado interno y el es-
tancamiento econdémico.

Los siguientes cinco trabajos son
ejemplos de estudios de caso que abor-
dan la cuestion del mercado interno co-
lonial del espacio peruano, del valle
de Toluca y Puebla. Los planteamien-
tos de estas investigaciones tienen co-
mo eje rector la producciony en forma
paralelalacomercializacién, conlo cual
llegan a trazar rutas y flujos comercia-
les, lazos de conexion e interrelacion
entre diferentes regiones, etcétera.

Los trabajos estan reunidos en tres
apartados: 1) tebdrico-metodologico, 2)
historiografia latinoamericanay 3) his-
toriografia mexicana.

La seleccién y presentacion de es-
tos estudios no esalgo fortuito, los com-
piladores de este libro partieron de un
objetivo: motivar al lector universita-
rio areplantear el problema de la com-
posicion e integraciéon del mercado in-
terno nacional, y al mismo tiempo dar
cuenta de algunas conclusiones preli-
minares sobre €l tema, logradas a tra-
vés del manejo de fuentes fiscales.

Aunque los trabajos reunidos son
densos en informacidn, constituyen
una buena guia para comenzar a inte-
resarnosy sumergirnos en las aguas de
Ia historia econémica.
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II

La llamada historia econdmica, que
se encuentra todavia en proceso de
construccion, tropieza con una
serie de prejuicios: no es la historia
noble [...] Sea o no sea noble, o
menos noble que otra, la historia
econdmica no deja por ello de
plantear todos los problemas
inherentes a nuestro oficio: es la
historia integra de los hombres,
contemplada desde cierto punto de
vista. Es a la vez Ia historia de los
que son considerados como sus
grandes actores [...], la historia de
los grandes acontecimientos, la
historia de la coyuntura y de las
crisis y, finalmente, la historia
masiva y estructural que evoluciona
lentamente a lo largo de amplios
periodos.

F. Braudel, La dindmica
del capitalismo, 1986.

Noble o no, los progresos en la his-
toria econdémica hanaportado elemen-
tos explicativos sobre el problema del
mercado, entendido como la “relacion
entre oferta y demanda, o entre com-
pradoryvendedory oferentey deman-
dante”,! dando lugar a la llamada eco-
nomia de mercado, enmarcado en
diferentes tiempos y espacios. Lo que
nos ha demostrado que sudesarrolloy
crecimiento obedece, en parte, a fac-
tores geograficos, politicos, culturales,
etc., que han influido de alguna forma
en su expansion e importancia y al
mismo tiempo en su decadencia.

1 Anibal B. Arcondo, “La nocién de mercado
en economia y su utilizaciéon en historia”, en
Juan Carlos Grosso y Jorge Silva Riquer, Merca-
dos e historia, Instituto Mota, México, 1994,
p. 20.
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Las interrogantes en torno a la for-
macién delmercado interno estan sien-
do respondidas conforme avanzan las
investigaciones llevadas a cabo en di-
ferentes latitudes del planeta, partien-
do en su mayoria de un enfoque regio-
nal. De esta forma se logra entender y
explicarlos diferentes mecanismos en
que se desenvuelve la vida econdmica
de una sociedad en particular, tenien-
do como hilo conductor los intercam-
bios comerciales.

La exploracion que hace el historia-
dor de la documentacién de archivos
municipalesy nacionales, le ha permi-
tido descubrir o redescubrir fuentes
documentales que por su complejidad
o estado de ordenacion habian sido ig-
noradas o poco trabajadas, sobre todo
aquellos documentos de contenido
meramente cuantitativo. Su examen e
interpretacion han arrojado luz sobre
la formacibén y dinamica del mercado.

Algunas de estas nuevas y no tan
nuevas hipotesis sobre esa problema-
tica han centrado su estudio en el am-
bito regional, lo que ha revelado as-
pectos muy importantes sobre la
integracion y/o desintegracion de un
mercado regional a otro nacional.

I

Todo lo que queda fuera del
mercado no tiene sino un valor de
uso, mientras que todo lo que
traspasa su estrecha puerta adquiere
un valor de intercambio.

F. Braudel, La dinamica, p. 24.
Histéricamente, ¢a partir de qué mo-

mento se puede hablar de mercado
regional y cuando de mercado nacio-
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nal? Se ha dicho que existe mercado
cuando hay una economia de inter-
cambio no equivalente, entre el pro-
ductor y el consumidor. Emilio Sereni
plantea que el mercado ideal es aquel
en que el precio de venta de la produc-
cién nacional, colocado en el merca-
do, es igual a su costo de elaboracidn,
predominando en este caso el inter-
cambio equivalente, como unica for-
ma de los intercambios mercantiles.
A través de la lente de este modelo
tedrico, Sereni nos propone una for-
ma de medir el grado de desarrollo mer-
cantil alcanzado en una regién y al
mismo tiempo suvinculacion a un mer-
cado nacional. Hablar de esto ultimo
puede resultar apresurado y riesgoso,
si se sigue con la idea de la formacidén
del mercado nacional a partir del desa-
rrollo de los transportes y las comuni-
caciones, refiriéndose, porlo general,
a los ferrocarriles. Este argumento ha
sido rebatido a partir de las nuevas in-
vestigaciones. Asi lo demuestran Ra-
moén Garrabou y Jesus Sanz Fernan-
dez para el caso espaiiol del siglo XIX,
y proponen que “el mercado interior
no surgié a partir del ferrocarril sino al
contrario: el ferrocarril se construyd,
precisamente, por la presién que ejer-
cieron aquellos sectores de la econo-
mia espafiola, y entre ellos los agricul-
tores castellanos, que a mediados del

siglo pasado necesitaban reducir los

costos del transporte”.?

Antes del ferrocarril, el enlace de
los diferentes mercados se hizo a tra-
vés del transporte de las mercaderias a

2 R. Garrabouy]. Sanz Fernandez, “La forma-
cion del mercado interior en la Espaiia del siglo
XIX”, ibid., p. 136.
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lomo de mula, formandose una red de
rutas de interconexion entre los dife-
rentes centros de producciony consu-
mo. Hubo algunos puntos de conexion
que lograron especializarse en la crian-
za de mulas para cargar y trasladar las
mercancias. Fue el caso delaregionde
Loja, que fue “abastecedora de medios
de transporte y lugar de transito obli-
gatorio” en el circuito formado por la
antigua provincia de Cuenca con el
norte de Per, segiin nos refiere Silvia
Palomeque.? La presencia o ausencia
de medios de transporte y de tiro para
la siembra, agilizo o freno el comercio
y la produccion regionales, como ocu-
rrid para algunas zonas de la intenden-
cia de México en el siglo xvin, como lo
indican algunos informes de subdele-
gados, que “hablan de una decadencia
del comercio regional, provocada por
Ia falta de mulas y asimismo de una
baja en la produccion indigena por la
falta de animales de tiro para la siem-
bra”.4 Esto nos da cuenta de lo com-
pleja que puede ser la composicidon de
un mercado regional.

Por otro lado, la corta o larga vida de
un mercado regional pudo obedecera
las caracteristicas de su produccion,
misma que fue el eje de integracion de
todo un espacio geografico, como fue
el caso de la mineria. Assadourian’
analiza la integracion del espacio colo-

3 8. Palomeque, “Loja en el mercado
intercolonial”, #bid., p. 208.

4 M. Menegus Bornemann, “Economia y co-
munidades indigenas: la supresion del sistema
de reparto de mercancias en la intendencia de
México, 1786-1810", ibid., p. 243.

5 C. Sempat Assadourian, “Integracion y
desintegracion regional en el espacio colonial.
Un enfoque historico”, #bfd.
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nial peruano delsiglo xv11, constituido
a partir del auge minero potosino, que
incidi6 en el desarrollo e integracion
de varias economias regionales, ad-
quiriendo caracteristicas muy particu-
lares, como “su alto grado de autosufi-
ciencia econdémica y su maximo nivel
de integracion regional”.

Para Sereni, la articulacion y exis-
tencia de un mercado nacional, reside
en el grado de desarrollo mercantil al-
canzado por cada una de las regiones
geograficas que conforman el territo-
rio nacional, conectadas en una sola
red comercial, donde predomina el in-
tercambio equivalente como la finica
forma de los intercambios comercia-
les. Modelo tedrico a partir del cual Se-
reni pretende explicar el grado de in-
tegracion mercantilalcanzado enItalia
en el siglo XX, demostrando que la
formacién del mercado nacional es
producto de todo un proceso de larga
duracionyno inmediato o, como se ha
dicho, a partir del desarrollo de las
comunicaciones y los transportes.

v

La incorporacion de nuevas fuentes
documentales al estudio de los merca-
dos, como las alcabalas, han revelado
datos interesantes sobre la composi-
cion y los mecanismos integradores 'y
desintegradores del mercado regional.
Nos dan cuenta del trafico mercantil,
de sus valores y volumenes, de sus pro-
tagonistas y sobre todo, nos permiten
delinear los vinculos y redes comer-
ciales de una region.

Tomando como fuente de analisis
la informacion contenida en los libros
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de alcabalas de la Real Aduana de Po-
tosi, desde 1779 hasta 1810, Enrique
TandeterS y su equipo logran recons-
truir la dinamica de la economia mine-
ra del mercado de Potosi a fines del
siglo xvii. La fusion de los datos alca-
balatorios con la explicacién del mer-
cado, también fue utilizada por Grosso
y Garavaglia para conocer la mecanica
del mercado de Tepeaca, tomando
como afio promedio de estudio, 1792.

Los resultados obtenidos del mane-
jo de los registros sobre alcabalas han
complementado el umbral explicati-
vo sobre la problematica de la forma-
cion y evolucion del mercado regio-
nal. La riqueza de la fuente aiin tiene
mucho que decir al respecto, todo de-
pendedelinterrogatorio que sele haga
y lo que se quiera obtener. Para el caso
de México, los estudios sobre merca-
dos regionales de los siglos XVIII y XIX,
todavia en proceso de investigacion y
discusion, han atestiguado las diferen-
cias regionales en cuanto a su desarro-
llo e integracion. A medida que avan-
cenlasinvestigaciones, seirdaclarando
el panorama de la formacion del mer-
cado interno.

J. Jesas Lopez Martinez
CONACYT/INSTITUTO MORA

6 E. Tandeter y otros, “El mercado de Potosi
a fines del siglo XVIII”, bid.
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